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◎2007 年パーソナル先端商品の利用状況◎ 

（調査結果の概要） 
 

２００７年２月 

社団法人 中央調査社 

 

 社団法人 中央調査社は、全国2,000人の20歳以上男女個人を対象とする調査から、「家

庭向け・個人向け先端商品の利用率、利用意向率」をまとめました。調査時期は 2007 年１

月、有効回収数は 1,367 人です。この調査は 1986 年 11 月から毎年行っており、経年比較

によって各商品の伸長などを読み取ることができます。 

 

今回の調査結果からみた主なポイント 

 

 

ＡＶ関連機器等では、 

・「ＢＳ放送受信装置」は前回と変わらず 37.4％の普及、「ケーブルテレビ」の利用率は

微増し 22.0％。前回倍増した「地上デジタル放送受信装置」はさらに伸ばし 11.0％の

利用率。 

・４年前から調査開始した「液晶テレビ」は引き続き増加して 20.0％に、「プラズマテ

レビ」も微増し 5.6％の利用率。 

・「デジタルカメラ」は今回から「デジタル一眼レフカメラ」を別に聞いた。「デジタル

カメラ（一眼レフ以外・コンパクト）」は 45.7％、「デジタル一眼レフカメラ」は 8.7％

の利用率。「ビデオカメラ」は減少して 31.2％。 

・増加傾向にあった「ＭＤプレーヤー」は今回減少し 29.7％、「携帯メモリーオーディ

オ（ｉ-ｐｏｄなど）」は微増し 8.6％。「家庭用ゲーム機」は減少して 27.1％、前々回

から調査開始した「携帯用ゲーム機」は増加して 22.3％の利用率。 

 

 

パソコン関連機器では、 

・「ノート／ブック型」｢デスクトップ型｣はともに増加し、順に31.6％、34.5％の利用率。

「パソコン用プリンター」は47.2％、「スキャナー」は 19.7％、ともに前回より増加。 

 

 

通信関連等では、 

・「インターネットの利用」は 40.9％、増加を続ける「ブロードバンド回線の利用」は

31.3％。「インターネット電話（ＩＰ電話）」の利用率は 10.0％。 

・「携帯電話（計）」の利用率はさらに増加して 74.8％となった。携帯電話のうち、「カ

メラ、ＴＶ電話、ワンセグ、マネー決済、音楽配信、ＧＰＳなどの機能付き携帯電話」

は、大幅増で 56.4％の利用。 

・増加傾向にあった「家庭用ファクシミリ」は今回減少して 35.6％の利用率。 

◎「液晶テレビ」の利用率が 20％に、堅調な伸び◎ 

◎「パソコン（計）」の利用率は 57％、引き続き高い利用意向◎ 

◎「携帯電話（計）」は 75％が利用、「インターネットの利用者」は 41％◎ 
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今後の（新規）利用意向は、 

・３年連続で「液晶テレビ」が最も高く 19.7％。以下、「地上デジタル放送受信装置」

が 13.6％、「プラズマテレビ」、「パソコン（計）」が各 10.6％、「ＢＳデジタル放送受

信装置」が 7.9％、「ノート／ブック型パソコン」が 5.2％など上位を占める。 

・今後の利用意向はＡＶ関連機器等分野に多く、「携帯電話（計）」では普及が一巡した

ためか、利用意向は 2.3％にとどまる。 

 

図表１ 利用率・利用意向率 
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◎（新規）利用意向は、「液晶テレビ」「地上デジタル放送受信装置」が高い◎ 
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図表２　年代別利用率・利用意向率
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調 査 の 概 要  

 

(1)調査地域 全 国 

(2)調査対象 20 歳以上の男女個人 

(3)標本数 2,000 

(4)抽出方法 層化２段無作為抽出 

(5)調査方法 個別面接聴取法 

(6)調査時期 2007 年１月 11 日～14 日 

(7)有効回収数 1,367 

 

 

<問い合わせ先> 

東京都中央区銀座６－16－12 

社団法人 中央調査社 (会長 若林 清造） 

ＴＥＬ ０３（３５４９）３１２１ 

（担当：調査部  川島、吉川） 

 

 

 

 ＊より詳細な報告書及びクロス集計表を 

有料（21,000 円（税込み））で頒布しています。 


